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     За звичай, вартість предметів колекціонування (або культурних цінностей) розглядається такою, що складається з вартостей активів двох типів, наприклад  [1,с. 238 ]: матеріального активу і нематеріального активу. Нами запропонована нова модель вартості предметів колекціонування (ПК), в якій введений ще один тип активів, який отримав назву «актив цінність». Нагадаємо визначення терміну актив, що міститься в тому ж [1,с. 360]: «Актив (asset) - ресурс, який  в результаті колишніх дій знаходиться у володінні або під керуванням власника і від якого в майбутньому можна очікувати потік деяких економічних вигод  для власника. Сама по собі власність  на актив нематеріальна. Однак, актив, що знаходиться у власності може бути як матеріальним, так і нематеріальним». Якщо поняття активів матеріальних і нематеріальних відносяться до класики теорії оцінки, а правила їх визначення і наступного розрахунку, в тому числі для ПК,  достатньо відомі, наприклад: до вартості матеріального активу конкретного ПК відносять вартість матеріалів, праці, операційних витрат, запланованого прибутку;  до вартості нематеріальних активів відносять вартість різних типів прав,  наприклад: права легалізації власності на ПК, право переміщення ПК через кордон держави, тощо; то актив цінність не має такого,  достатньо сталого визначення. 
     Взагалі термін цінність у дослідників вартості ПК вживається дуже часто і з різним відтінками. В тому числі деяки автори, наприклад, Ю.Автономов [1,с.13] розуміють  цінність як деякий актив, що може принести в майбутньому економічні вигоди. Але досі нам не зустрічалося досить чіткого розподілу складових вартості ПК саме на три типи активів, так як запропоновано нами.

     Певно справа в тому, що дослідники різних галузей знань мають різні погляди на поняття цінності об’єктів. Розглянемо деяки з них. Цікавою є точка зору філософів на цей предмет. В [3,с. 21] описується поняття категорія цінність. Декілька тезисів з наведеної роботи. «Категорія «цінності» є досить відносною…Більшість вчених при визначенні поняття цінність виділяють таки її характеристики, як корисність, необхідність, значимість, тощо. Усі без винятку цінності є відносними, адже продукуються людським мозком (підкреслено нами)».  Адже, філософи вказують, що цінність відносна, але має деяки якісні характеристики, яки, як буде видно нижче, частково корелюють з характеристиками, що  наводяться фахівцями інших направлень. 

     Аналітики ринків – економісти, дають своє бачення цінності. В [4]  один з них висказує таки думки.  «В будь якому продукті клієнт шукає цінність (не тільки ціну, підкреслено нами), тому важно зрозуміти, що у  вашому продукті цінно для споживача. Надійність? Якість? Зручність?...рівень свободи в підвищенні  ціни  на любий товар або послугу залежить від того, скільки людина готова за це сплатити ... За імідж вона, напевно, готова  сплатити більше, що підтверджується успіхом багатьох товарів-люкс. Наскільки більше – питання прискіпливого дослідження з аналізом багатьох факторів… Методологія формування ціни однакова для будь якого ринку. Але  особливо важна  демонстрація цінності вашого продукту, що  підтверджена фактами и закріплена  документами. Якщо  ви зможете показати  потенційному клієнтові детальні розрахунки фінансової  вигоди, приклади/факти інших продавців… – це найкраща  гарантія успіху». В цих реченнях  вказується  на різну природу ціни і цінності, підкреслюється особливе значення детальних розрахунків цінності на тлі її відносності для різних суб’єктів.  

     В книгах про оцінку також можна зустріти визначення терміну цінність і оцінювачами, наприклад [3,с. 422]: «цінність» - вартість майна для конкретного інвестора або  класу інвесторів при визначених  інвестиційних цілях. Це суб’ективне поняття (підкреслено нами) співвідносить конкретний об’ект майна з конкретним інвестором, групою інвесторів або установою, що має визначені цілі та/або критерії стосовно інвестування. Інвестиційна вартість або цінність основного активу може бути вищою або нижчою  ринкової вартості цього активу». При «майновому» відтінку цього визначення терміну з попередніми його об’єднує  вказівка на відносність   характеру цінності і її зв’язок з суб’єктом, що її визначає.
      Узагальнюючі погляди фахівців різних наук на цінність, в прагматичному плані, уявляючи цінність як актив на рівні матеріальних і нематеріальних активів, що входять до відомої моделі двох активів,  можна зробити наступні висновки. 
1.  Актив цінність є нематеріальним активом. 
2.  Вартість активу цінність є відносною, і на відміну від вартостей матеріального і нематеріального активів, вартість яких можна попередньо визначити на підставі відомих понесених витрат, або на підставі відомих норм та вартостей юридичних угод, розрахувати її попередньо вкрай важко через суб’єктивність її сприяття різними особами або групами осіб. 

3.  Найбільш реально вартість активу цінність конкретного ПК буде визначена на відкритому ринку при переході прав власності на цей ПК від одного власника до іншого. І після цього факту вартість такого ПК не зменшується.
4.  При відсутності факту продажі конкретного ПК на ринку,  методологічно коректним буде попереднє визначення  його вартості на базі порівняльного підходу із залученням ринкових  аналогів. 
      Запропонована модель вартості ПК, що складається з трьох компонент, полегшує оцінювачу аналіз і прогнозування можливої розрахункової вартості конкретного ПК, тому що в його розрахунках відносною (або суб’єктивною) буде  тільки та частка розрахунку, що пов’язана  з визначенням значення вартості активу цінність. Вартість інших активів для уяви оцінювача буде мати об’єктивний характер, а тому розрахунок  їх вартості спрощується. 
      Відомо, на це вказують існуючи  ринкові прецеденти і усвідомлення учасників ринків ПК, що мають тенденцію виключно до росту,  що з часом   вартість ПК тільки збільшується.  І це при тому що з часом фізичний стан матеріального носія ПК погіршується він зношується (для різних ПК в різній мірі), що порозводить до зміни вартості матеріального активу. Проводяться ремонти, реставрації  ПК, що також впливає на вартість матеріального активу. Вартість юридичних прав, яка складає вартість нематеріальних активів ПК, також може змінюватись – природно припустити, що вартість грошових потоків за різного типу права знецінюється разом з вартістю грошей в часі. Враховуючи наведене, логічно стверджувати, що збільшення вартості ПК в часі відбувається виключно за рахунок збільшення вартості активу цінність. 
      Характер поведінки вартостей трьох активів запропонованої моделі наведений на нижньому малюнку.   На малюнку умовно наведений варіант змін з часом вартостей компонент моделі трьох активів. Це криві: Вм – вартість матеріального активу, Вн – вартість нематеріального активу, Вац - вартість активу цінність і характер їх поведінки   на різних етапах життєвого циклу ПК  (початковому, зрілості, ветхості). Проілюстровані ступінчате збільшення вартості матеріального активу за рахунок проведених реставрацій (р1, р2) на кривій Вм та зміни з часом вартостей нематеріального активу на кривій Вн. Крива  вартості активу цінність Вац перманентно збільшується ілюструючи загальне збільшення вартості ПК в цілому.
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      Можна вказати ще на один фактор, який підвищує корисність застосування при оцінці ПК моделі трьох активів. Це можливість залучення при визначенні розрахункової вартості ПК вже існуючих різноманітних, в тому числі  «авторських» методів визначення вартості ПК, що були раніше запропоновані для витратного підходу. Для цього випадку нами був розроблений інструментарій  визначення вартості активу цінність, що дозволяє  використовувати результати вказаних методів в методології моделі трьох активів. 
      Справедливо відмітити, що є і інши погляди на характер зміни вартості  активу цінність деяких культурних цінностей, один з яких дуже яскраво описується Доном Томпсоном, професором Гарвардського університету в його книжці про « акулу, набиту 12 мільйонами доларів» [5].  

      Описані тут новації  практично використовуються автором при читанні курсу «Основи оціночної діяльності» для студентів магістрату кафедри мистецтвознавства та експертної діяльності Національної академії керівних кадрів культури і мистецтв.
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